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TRENDY

w odwietleniu

FNCG

fot. TRILUX Polska

Dzieki upowszechnieniu LED w ostat-
nich latach dokonata sie technologiczna
rewolucja w zakresie oswietlenia placo-
wek handlowych. | cho¢ ogblne zasady
projektowania ekspozycji Swietlnej za-
sadniczo pozostajg niezmienne, dzieki
diodom duzo tatwiej wcielic w zycie
zalecenia ekspertow.

FILIP GABRYELCZYK
Menedzer sprzedazy
segmentu retail
TRILUX Polska
oraz ekspert oSwietlenia
Polskiego Komitetu
Oswietleniowego
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ostatnich  latach ceny
opraw wykorzystujacych
diody spadaja w tempie

parunastu procent rocznie. Kilku-
krotnie skrocil si¢ wicc czas zwrotu
z tego typu inwestycji. W zwigzku
z tym z roku na rok rozwigzania LED
sq wykorzystywane coraz powszech-
niej. Szacuje sie, ze ich udzial w ryn-
ku oswietlenia sklepowego pomicdzy
2010 r. a 2015 r. zwickszyt si¢ z 7%
do 45%. Wedlug prognoz McKinsey
& Company do 2020 r. wzro$nie on
do 68%. Ta technologiczna rewo-
lucja jest najwazniejszym trendem
w oSwietleniu branzy retail tej de-
kady. Skutkuje nie tylko zmniejsze-
niem kosztow energii elektrycznej,
ale rbwniez poszerzeniem mozliwo-
Sci dostosowania ekspozycji Swietl-
nej do specyfiki sklepu. Uzyskanie
optymalnych efektow, zgodnych
z zasadami sztuki o$wietleniowe]
i sprzyjajacych zwickszeniu sprzeda-
7y, jest latwiejsze niz kiedykolwiek
wezesnie;j.

LED - na czym polega
rewolucja?
Jedna z najwigkszych zalet opraw
w technologii LLED jest niezwy-
kle wysoka wydajnos¢ Swietlna,
czyli skuteczno$¢ zmiany energii
elektrycznej w widzialne Swiatfo.
W przypadku tradycyjnych rozwig-
zan znaczna cz¢SC pobranego pradu
— nawet 70-80% — marnowala si¢
i byta oddawana jako ciepto. Uzy-
skanie Swiatta o wysokim natezeniu,
uzywanego do ekspozycji produk-
tow, wigzalo si¢ z duzymi naktadami
energetycznymi. Nowoczesne diody
natomiast zamieniajg na Swiatlo juz
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ponad 50% pobieranego pradu, osia-
gajgc skuteczno$¢ na poziomie prze-
kraczajgcym 100 lumenow na wat.
Gwarantujg tym samym efektowng
prezentacj¢ towaru za ulamek do-
tychczasowych kosztow. Inna, istotng
z punktu widzenia nakladow na eks-
ploatacj¢ cechg oswietlenia diodowe-
go jest trwalos¢ uktadéw optycznych.
Ze wzgledu na zywotnos¢ siggajaca
kilkudziesieciu tysigey godzin pracy
rozwigzania LED wiasciwie nie ge-
nerujg dodatkowych kosztow serwi-
su. Diodowa rewolucja ma znaczenie
nie tylko dla kwestii kosztow, ale
rowniez jakoSci Swiatla. Technologia
LED pozwala na stosunkowo proste
dopasowanie koloru i temperatury
barwowej swiatla do eksponowanych
produktoéw, gwarantujac ich optymal-
ng prezentacje.

Kolor dopasowany
do produktu

Artykuly spozyweze z reguly kupo-
wane sg przez konsumentow ,wzro-
kiem”. Dlatego bardzo wazna jest
oprawa towaru, pozwalajaca w pelni
podkreslic jego atuty, np. poprzez
wydobycie odpowiednich barw, decy-
dujacych o pozytywnym postrzeganiu
produktu. Atrakcyjno$¢ migs mozna
zwiekszy€, stosujgc Swiatlo rozowej
barwy. W o$wietleniu drobiu sprawdzi
si¢ Swiatlo barwy bialej. Do oSwie-
tlania gotowych ciast oraz pieczywa
wykorzystywane jest natomiast biale,
cieple §wiatlo o temperaturze barwo-
wej 2700 K. Wedlug relacji klientow
skala wzrostu obrotow wynikajgca
z implementacji rozwigzan oswietle-
niowych, pozwalajgcych na skuteczng
ekspozycje towardw, sigga kilkudzie-
sieciu procent. Co wazne, moduly
do oéwietlenia zywnoSci w technologii
LED nie wymagajg filtrow, jak miato
to miejsce w przypadku konwencjo-
nalnych rozwigzan. Zastosowanie
do produkeji ukladéw optycznych
diod barwnych pozwala uzyska¢ od-
powiedni kolor bez dodatkowego
WyposazZenia, Sprzyjajac tym samym
miniaturyzacji urzgdzen.

Kontrast zawsze w cenie
Cheac  wyeksponowac  okreslone
produkty, czesto stosuje si¢ efekt

kontrastu negatywnego. Polega on
na wykorzystaniu naturalnej tenden-
cji do kierowania wzroku na obiekty
roznigee si¢ od otoczenia. W prakey-
ce najlatwiej osiggnaé ten rezultat,
wyktadajac produkty w ciemnych
opakowaniach na jasnych potkach.
W przypadku sklepéw, w ktorych
towary prezentowane sg na ciemnych
potkach, warto zastosowaé oswietle-
nie punktowe, gwarantujgce ich wy-
sokg widocznos¢. Najbardziej ztozong
kwestig jest natomiast eksponowanie
ciemnych produktéw na ciemnym
tle. W takim przypadku koncepcje
nalezy wypracowac na miejscu, eks-
perymentujgc z roznymi parametra-
mi. Rozwigzaniem wykorzystywa-
nym w sklepach o zr6znicowanym
towarze lub duzej zmiennoSci asor-
tymentu $g oprawy osSwietleniowe
o posrednich warto$ciach temperatu-
ry barwowej — od 3100 K do 3500 K.

Swiatto, do ktérego

chce sie wracac
Decydujac si¢ na modernizacje skle-
powego oSwietlenia, warto pamietac
0 jego podstawowej funkcji — za-
pewnieniu dobrej widocznosci oraz
odpowiednich warunkéw do komfor-
towego przegladania etykiet. Gwa-
rancjg bezproblemowego rozpozna-
wania opakowan czy sprawdzania
sktadu produktu jest oSwietlenie
ogolne o natezeniu okoto 300 luksow
i wspolczynniku oddawania barw
(Ra, CRI) powyzej 80. Tego typu
jasne Swiatlo sprawi, ze pomieszcze-
nie bedzie wizualnie ,,czyste” i przy-
jemne, a klienci chetnie bedg wracac
do sklepu. &
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