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Piwo jest kluczowa kategorig
w matych sklepach. Ktére
marki najczesciej wybieraja
konsumenci?

Rynek piwa jest w Polsce stabilny i doj-
rzaly. Cho¢ miniony rok branza zakoriczyla
wynikiem pozytywnym, eksperci sg ostrozni
w stawianiu optymistycznych prognoz na
przyszto$¢. Polski rynek jest nasycony i bardzo
konkurencyjny.

Warto jednak pamieta¢, ze polski konsu-
ment jest otwarty na nowosci i innowacyjne
smaki. W 2015 roku wzrosty kategorie piw
specjalnych: pszeniczne, niepasteryzowane
i portery. Jednoczesnie rynek tzw. miksow
piwnych ustabilizowat sie. W miare jak
Polacy staja sie coraz bardziej zamozni,
roénie ich zainteresowanie piwami premium
i superpremium. Branza piwowarska liczy
takze na wzrost rynku w zwiazku z Mistrzo-
stwami Euro 2016.

Rynek w liczbach

W ubieglym roku polska branza piwowar-
ska zanotowata nieznaczny wzrost sprzedazy,
zaréwno w ujeciu ilosciowym, jak i wartoscio-
wym w poréwnaniu do 2014 r. Najbardziej
dynamicznym segmentem pod wzgledem
wolumenu oraz wartosci sprzedazy okazaly
sie by¢ piwne specjalnoéci — piwa smakowe,
pszeniczne, niepasteryzowane oraz niskoalko-
holowe radlery.

Polscy konsumenci sa otwarci na nowosci.
Jak przyznaja eksperci, w ubiegtym roku to

wiasnie segment piwnych specjalnosci, do

kt6rego naleza piwa smakowe, pszeniczne,
niepasteryzowane czy niskoalkoholowe radle-
ry, odnotowat najwiekszy wzrost tak wartosci
(0 15,3% w poréwnaniu z rokiem 2014), jak

i wolumenu sprzedazy (wzrost 0 15,6% w sto-
sunku do 2014 r.). Dos¢ stabilnie zachowywat
sie segment wciaz chetnie wybieranych przez
Polakéw lageréw (wzrost wolumenu sprze-
dazy 0 0,1% i spadek wartosci o 0,8%), na-
tomiast najwieksze spadki dotknely segment
piw mocnych (spadek wolumenu sprzedazy

0 3,5% i wartosci sprzedazy o 5,4%).
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Tycjan Lewandowski
Brand Director marki Zubr
Kompania Piwowarska

Upraszczajac rzeczywistosc, rodzimy rynek piwa w ostatnich latach,
mozemy podzieli¢ na dwie wielkie kategorie piw:,dobre, znane
piwo w dobrej cenie”i,co$ ekstra w wyzszej cenie”. W tej drugiej ka-
tegorii piwosze szukajg najwyzszej jakosci oraz odmiany, ktéra pty-
na¢ musi z tradycji, natury i lokalnosci. Ten trend na rynku browarniczym, niezle zapoczatkowaty
mate lokalne browary, ktére wprowadzajg zréznicowang oferte piw w wyzszej cenie, dla bardziej
wymagajacych piwoszy. W efekcie, wedtug ostatnich danych, rozwija sie segment specjalnosci
piwnych, ale takze tzw. alternatywnych lageréw, ktory stanowi ponad 12% catego rynku, z czego
az 44% to piwa niepasteryzowane. Zacheceni tym trendem wspélnie z Browarnikami z Browaru
Dojlidy Biatystok stworzylismy PraZubr, gatunek pradawny, niepasteryzowany. To przede wszyst-
kim hotd dla prazubra - praprzodka Zubra Biatowieskiego, ktéry zyt na terenie Polski pare tysiecy
lat temu. To takze ukfon dla dawnych receptur, ktére dawaty nieco tagodniejszy charakter lagera. )

Polski piwosz

Gdyby zestawi¢ ze sobg dwa portrety
statystycznego piwosza — polskiego i europej-
skiego — okaza sie one podobne. Co ciekawe,
poréwnuijac te dwa profile jeszcze kilkanascie
lat temu duzo fatwiej bytoby wskaza¢ réznice
niz cechy wspélne. ,Dzi§ jednak wyraZnie
widac, ze globalny trend, kt6rego podstawa
jest wzrost wiedzy i Swiadomoéci konsumen-
tow, objat takze Polske, upodabniajac nas pod
wzgledem piwnych wyboréw i wzorcéw kon-
sumpcji do mieszkancéw Europy Zachodniej”
— moéwi Danuta Gut, Dyrektor Biura Zarzadu
Zwigzku Pracodawcéw Przemystu Piwowar-
skiego — Browary Polskie. Mozna powiedzie¢,
ze Sladem innych europejskich nacji powoli
stajemy sie smakoszami ztocistego trunku.
Przemawia za tym fakt, ze jesteSmy coraz
bardziej otwarci na nowe smaki, poszuku-
jemy swoich ulubionych styléw i rodzajéw,
degustujac, poréwnujac i wybierajac te w pet-
ni odpowiadajace naszym oczekiwaniom.
Cho¢ piwo jasne typu lager wciaz jest jednym
z gatunkéw, po ktére najczesciej siega polski
piwosz, bogaty asortyment piw smakowych,
pszenicznych, niepasteryzowanych czy nisko-
alkoholowych radleréw dostepnych niemal w
kazdym sklepie posiadajacym piwo w ofercie
$wiadczy o entuzjazmie, z jakim konsumenci
przyjmuja piwne innowacje. Odchodzenie od
klasycznych piw w kierunku nowosci, typowe
dla krajéw europejskich, charakteryzuje takze
polski rynek.

Jak przyznaje Danuta Gut — Polacy coraz
wiecej wiedza nie tylko o piwie, ale i o tym, co
wokoét piwa”, czyli o kulturze piwnej. Obser-
wujemy rosnace zainteresowanie beer pairin-
giem, to jest sztuka faczenia piwa z jedzeniem.
Piwo zyskuje status petnoprawnego towarzysza
spotkan przy stole, czy to domowym, czy
restauracyjnym.

Czego szukaja
konsumenci?

W 2015 r. segmentem, ktory odnotowat
najbardziej dynamiczny wzrost wolumenu
(15,6%) i wartosci (15,3%) sprzedazy byly
piwne specjalnosci. Do grupy tej naleza
piwa smakowe, pszeniczne, niepasteryzo-
wane, a takze radlery i shandy, czyli tzw.
beer-miksy — potgczenia piwa z sokiem lub
lemoniada. Jak przyznaje, Dyrektor Biura
Zarzadu Zwiazku Pracodawcow Przemystu
Piwowarskiego — Browary Polskie — wy-
nik ten jest odzwierciedleniem pewnego
ogblnego trendu, zgodnie z ktérym konsu-
menci coraz chetniej siegaja po produktowe
nowosci, poszukujac w nich alternatywy dla
dobrze znanych sobie smakéw i gatunkéw
piwa. Zdaniem analityk6w, zwiekszone
zainteresowanie piwami niestandardowy-
mi, ciekawymi, niszowymi, a takze tymi o
nizszej zawartosci alkoholu moze poméc
utrzyma¢ poziom konsumpcji w obliczu
przewidywanego w dtuzszej perspektywie
spadku wielkosci rynku. Opr6cz piwnych
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KOMPANIA
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Piwo PraZubr butelka,
Piwo PraZubr puszka
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specjalnosci na polskim rynku niezmiennie
dobrze radzg sobie lagery. O niestabnacym
popycie na ,jasne petne” swiadczy fakt, ze
w ubieglym roku segment ten zachowywat
sie stabilnie, odnotowujac wzrost wolumenu

sprzedazy o 0,1% i spadek wartosci 0 0,8%'.

Piwo w sklepach
matoformatowych

Piwo w sklepach matoformatowych do
300 mkw. jest jedng z najwazniejszych kategorii
—odpowiada za ponad 14% obrotéw i mozna jg
znalez¢ na co pigtym paragonie. Piwo jest tez cze-
sto gtéwnym lub nawet jedynym powodem, dla
ktérego klienci przychodzg do sklepu matoforma-
towego, jak wynika z danych Centrum Monito-
rowania Rynku — na prawie co drugim paragonie
z piwem nie wystepuja zadne inne produkty.

Piwo mozna kupi¢ w okoto 90% wszystkich
placéwek, a pétka z ta kategoria stanowi zwy-
kle jeden z najwazniejszych punktow sklepu.
M lutym 2016 r. klienci sklepéw matofor-
matowych mieli do wyboru $rednio okoto 63
piwa. Oferta w tym formacie placéwek stale
sie rozszerza i co roku na potce przybywa ko-
lejnych wariantéw” — méwi Elzbieta Szarejko,
ekspert z CMR.

Trzy najwieksze browary — Kompania Piwo-
warska, Grupa Zywiec i Carlsberg — facznie od-

powiadaja za okoto 80% wolumenu i wartoci
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sprzedazy piwa w sklepach matoformatowych.
Duza czes¢ oferty piwnej w sklepach mato-
formatowych stanowig produkty oferowane
przez te koncerny, ale na pétkach nie moze
zabrakna¢ tez piw z mniejszych browaréw.

W odréznieniu od sklepéw wielkoforma-
towych, gdzie klienci najchetniej kupujg piwa
w puszkach, w sklepach mafoformatowych naj-
lepiej sprzedaja sie te w butelkach — w typowym
sklepie osiedlowym puszki mozna znalez¢ tylko
na 30% paragonéw z piwem.

Na pétkach sklepéw matoformatowych
jest wiele rodzajow i marek piw, ale klienci
od lat najczesciej siegaja po jasne petne. Jak
przyznaje Elzbieta Szarejko, najwazniejszg
marka pozostaje Zubr (okofo 13,4% udzia-
6w w wartosci sprzedazy), za nim plasuja
sie Tyskie (niespetna 11% udziatow), Harnas,
Tatra i Zywiec.

,Najczesciej kupowanym piwem od lat jest
Zubr w butelce — w okresie od marca 2015 r.
do lutego 2016 r. wystepowat on na 12%
paragon6w z piwem. Na kolejnych pozycjach
plasuja sie Harna$ w butelce, Tatra Jasne Pefne
w butelce i Tyskie w butelce. Wymienione

warianty piwa zajmujq tez cztery pierwsze

miejsca w rankingu wszystkich najlepiej
rotujacych produktéw w sklepach matoforma-
towych” — informuje ekspert z CMR.
Sprzedaz piwa odznacza sie wyrazna
sezonowoscig — w okresie wiosenno-letnim
liczba klientow kupujacych piwo w sklepie
matoformatowym wyraznie rosnie. Wieksza
sprzedaz notuje sie réwniez w soboty i przed
dniami wolnymi od pracy. Co ciekawe, o ile
tanie, popularne piwa sprzedajq sie w miare
réwnomiernie przez caly tydzien, to po droz-
sze marki, a takze piwa specjalne i smakowe
klienci sklepéw matoformatowych najczesciej

siegaja w piatki i soboty (dane CMR).

Oferta w sklepie
SpPOZywczym

,Piwo to kluczowy produkt” — méwi Michat
Glogowski, whasciciel Delikateséw Premium
w Radomiu. Pod wptywem wielu czynnikéw
w sklepie pétka piwna bardzo sie zmienita.
Jakis czas temu klient mégt dostac kilkadziesigt
rodzajéw piw z kategorii niepasteryzowanych,
nieutrwalonych, niszowych czy regional-
nych. Wszystkich tych z krétszym termi-

nem waznosci. ,Niestety bylismy zmuszeni

zdaniemEKSPERTA

trwatosci produktu.

Filip Gabryelczyk

Menedzer Sprzedazy Segmentu Retail TRILUX Polska oraz
Ekspert Oswietlenia Polskiego Komitetu Oswietleniowego
Jak oswietlaé piwo, by mu nie zaszkodzi¢?

Dopasowanie rozwiazan oswietleniowych do ekspozycji piw
butelkowych to do$¢ skomplikowane zadanie. Cho¢ podlegajg
one generalnym zasadom oswietlenia towarow kategorii FMCG,
istniejg w ich przypadku szczegétowe wytyczne, kluczowe dla zachowania deklarowane;j

W duzym uproszczeniu, skuteczna ekspozycja w handlu sprowadza sie do o$wietlania towaréw
wigzka o barwie w ich dominujacej kolorystyce oraz umieszczaniu ich na kontrastujacym tle.
Butelki piwa sa w przewazajacej czesci brazowe badz zielone. W podkresleniu ich wizualnych
waloréw zastosowanie znajduja wiec oprawy emitujace cieple swiatto w temperaturze barwo-
wej do 3000 kelwinéw. Oprocz kwestii estetycznych, ich wykorzystanie ma znaczenie takze dla
zachowania wysokiej jakosci produktu. Swiatlo o duzej zawartosci niebieskiej wigzki i ultrafioletu
oraz ekspozycja na intensywne promienie stoneczne przyspieszaja starzenie sie piwa. Cho¢
butelki zaprojektowane sa tak, by minimalizowa¢ te negatywne efekty, zapewniona przez nie
ochrona moze okazac si¢ niewystarczajgca. Wybierajac regat, w ktérym wystawione ma by¢ piwo
butelkowe, nalezy wiec szukac zacienionego miejsca, do ktérego nie dociera zbyt wiele $wiatta
naturalnego. Decydujac sie na konkretne rozwigzania o$wietleniowe, warto natomiast dobierac¢
Zrodia o cieptej barwie — z minimalng zawartoscia w spektrum wiazki niebieskiej. Zapewni to
zachowanie waloréw kolorystycznych i smakowych piwa przez czas wskazany na etykiecie.
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pozostawi¢ 1 regat na tego typu asortyment”

— opowiada pan Glogowski. Dlaczego tak sie
stato? W odczuciu detalisty piwa z niewielkich
regionalnych browaréw maja mafe wsparcie
dla mafoformatowego handlu detalicznego.
Krétkie daty spozycia, brak mozliwosci zwrotu,
wymiany czy przeceny towaru, ktérego termin
przydatnosci sie koriczy wptynely na ogranicze-
nie iloéci tego typu piw dostepnych w sklepie
przy ul. Potkanowskiej w Radomiu. Piwa
koncernowe zapewniajg sklepowi i produktom
petna opieke przedstawicieli handlowych.
~,Mamy najnowsze lodéwki, zawsze wzorowg
ekspozycje i silne wsparcie promocyjne, co
daje efekty. Bierzemy udziat we wszystkich
akcjach marketingowych, klienci to lubia
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i doceniaja, co przekfada sie bezposrednio na
sprzedaz” — podkresla pan Michat.

Najwyzszg sprzedaza charakteryzujg sie
piwa Grupy Zywiec, Kompanii Piwowarskiej
oraz Carlsberg. Najlepiej rotujacym piwem
w sklepie pana Michata jest Tatra Pils. Piwo to
jest sprzedawane w ilosci kilkudziesieciu tysie-
cy sztuk rocznie. Jak przyznaje detalista dobrg
sprzedaza charakteryzuje sie réwniez marka
Zubr oraz Szlacheckie. Na dalszych pozycjach
znajduja sie marki Tyskie, Zywiec, Kasztelan,
Ksigzece i pozostale.

Na pétkach znajdziemy takze piwa Browaru
Amber, Browaru Namystéw, Perta — Browary Lu-
belskie oraz Van Pur. ,Klienci lubig nowe i nie-
znane. Chetnie prébuja, smakuja i poszukuja.
Dlatego tez w ofercie sklepu mamy na przykfad
oferte piw BestBir od Browaru Staropolskiego ze

Zdunskiej Woli. Sa to przewaznie piwa z syro-

naktad: 70000 egz.
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pami owocowymi, charakteryzuja sie zabawny-
mi etykietami” — dodaje pan Glogowski.

W kategoriach piw lekkich i smakowych
podczas ubiegtego lata krélowaty radlery,
najlepiej sprzedawaty sie smaki cytrynowe.
Smaki z limonka, grejpfrutem, porzeczka czy
cola — byly na dalszej pozycji. ,Wér6d marek
numerem jeden byfa Warka, drugie miejsce
zajmowat Okocim, trzecie Lech. Juz nie
mozemy doczeka¢ sie na tegoroczne nowosci
w kategorii piw. Klienci je bardzo lubig i chet-
nie prébuja. Zobaczymy co w tym sezonie

okaze sie hitem” — podsumowuje detalista.

Piwo w sklepie
alkoholowym

Inaczej ksztattuje sie wyglad pétki piwnej
w sklepie specjalistycznym. Takie placéwki od-

wiedzajg r6zni klienci, ale mozemy tu spotkac

zdaniemEKSPERTA

- Danuta Gut

Dyrektor Biura Zarzadu Zwigzku Pracodawcéw Przemystu
Piwowarskiego — Browary Polskie

Miniony rok branza piwowarska zamkneta na lekkim plusie,
odnotowujac nieznaczny wzrost sprzedazy w ujeciu ilosciowym
i jakosciowym w stosunku do roku 2014. Na wynik ten wptyneto
m.in. wyjatkowo dobre dla piwowaréw i piwoszy lato. Nie nalezy

jednak traktowac go jako zapowiedzi tendencji wzrostowej. Krajowy rynek piwa jest juz dojrza-
ty i nasycony, stad przewidujemy, ze pod wzgledem wielkosci bedzie on dtugofalowo stabilny.
Mozliwy jest natomiast lekki wzrost wartosci kategorii, zwigzany z rozwojem segmentu piw-
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prawdziwych koneseréw zfotego trunku.
W zwigzku z tym oferta musi by¢ mocno
zrbznicowana.

,Patrzac na rynek piwa mozemy zaobser-
wowac¢ dalszg dominacje duzych koncernéw
piwnych takich jak Kompania Piwowarska,
Grupa Zywiec czy Carlsberg, ale coraz
bardziej odczuwalny dla tych koncernéw
staje sie spadek zainteresowania typowymi
piwami a roénie zainteresowanie piwami
warzonymi na bazie starodawnych przedwo-
jennych receptur. Tego typu piwa powstajg
w browarach rzemie$lniczych lub kontrak-
towych. | ten segment rynku rozwija sie
bardzo dynamicznie” — méwi Maciej Rytka,
Dyrektor Zarzadzajacy sieci MSC Alkoho-
le z catego $wiata. Jak przyznaje — piwa te
maja swoj niepowtarzalny charakter, swoja
dusze i przede wszystkim wyjatkowy smak.
JTylko w 2015 roku w Polsce powstato ok. 40
nowych browaréw rzemieélniczych, z cze-
go wiekszos¢ to kontraktowe. Dzieki takiej
dynamice w tamtym roku przekroczono
liczbe 1 000 piw kraftowych dostepnych na
rynku. Takie bogactwo smakowe powoduje
zainteresowanie coraz to liczniejszej grupy
potencjalnych mitosnikéw tych piw. Widzimy
rowniez powstawanie coraz wigkszej ilosci fe-
stiwali piwnych wzorowanych na zachodnich

imprezach” — dodaje pan Maciej.

nych innowacji, ktére sukcesywnie zwiekszaja swoj udziat w wolumenie sprzedazy, zwtaszcza
kosztem piw mocnych.

f Z OFERTY PRODUCENTA R

BROWAR
AMBER
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Marek Skretny
Dyrektor ds. Marketingu

Pszeniczniak

Browar Amber

Najblizszy sezon dla browaréw regionalnych, rzemieslniczych

emo|puey efoewiojul

zapowiada sie bardzo dobrze.

Stale obserwujemy rosnace zainteresowanie i przekonanie kon-
sumentéw do wysokiej jakosci i duzej réznorodnosci oferty piw

z portfolio matych browardw. Unikalne style piwne na state juz zagoscity na pétkach skiepowych
i stanowig coraz wiekszy udziat w sprzedazy, generujac niejednokrotnie wyzszy obrét, a w wiek-
szosci przypadkéw znacznie lepsza marze.

Browar Amber na najblizszy sezon wiosenno-letni przygotowuije kilka nowosci piwnych. Beda to
nowe, unikalne style w limitowanej serii piw rzemieslniczych ,Po Godzinach’. Stawia¢ bedziemy tez
na zapewnienie jak najszerszej dostepnosci w handlu tradycyjnym naszych dotychczasowych marek.
Wsréd nich na specjalne miejsce zastuguje Piwo Zywe, Pszeniczniak oraz piwa - Amber chmielo-

wy i Amber naturalny.

Piwo Zywe

a




01.04.16

nr: 4

str. 38

Wedtug Dyrektora preznie rozwijajacej sie

sieci sklepéw alkoholowych — w najblizszym
sezonie bedzie kontynuowany trend w pro-
dukgji piw pszenicznych, marcowych, IPA,
lagerow oraz piw kwasnych. Zauwazalna jest
takze rosnaca z roku na rok liczba piw lezako-
wanych w beczkach debowych.

W sklepach MSC Alkohole z cafego swiata
mozna spotka¢ caly przekréj piw dostepnych
na rynku. Jak przyznaje Maciej Rytka, nie jest
to fatwe. ,Nalezy pamieta¢, ze nie wszyst-
kie browary sa dystrybuowane na naszym
rynku oraz o tym, ze posiadamy ograniczone
miejsce, ze wzgledu na oferte innych alkoholi
takich jak m.in. whisky, brandy, koniaki, wina
czy wodka. W ofercie posiadamy ok. 200 piw,
wiec myéle ze kazdy wybierze cos dla siebie”

— dodaje. Jesli chodzi o rotacje piwa to nadal
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najlepszg posiadaja piwa z duzych koncernéw.
Tu wedtug Dyrektora Zarzadzajgcego — glowna
role odgrywa cena. Stopniowo obserwuie sie
takze wzrost sprzedazy piw rzemieélniczych.

Podczas zakupéw w sklepach sieci MSC
Alkohole z catego $wiata widoczna jest coraz
wieksza swiadomos¢ konsumentow, ktérzy
staja sie bardziej wymagajacy. | tak — starsi
klienci przyzwyczajeni sa do piw warzonych
w tradycyjnym stylu. Natomiast konsumenci
w przedziale wiekowym 25-40 sg bardziej
sktonni do zakupu piw kraftowych, mimo
wyzszej ceny.

Przewidywany organiczny spadek wielkosci
rynku piwa moze zosta¢ skompensowany
przez nowa oferte produktowa, odpowia-
dajaca zmieniajgcym sie preferencjom

konsumenckim. Polski piwosz powoli staje
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Carlsberg Polska

K— partner naszej Narodowej Druzyny Pitkarskiej.

Wojciech Zabinski

Wiceprezes ds. Marketingu

Liczymy, ze zblizajacy sie sezon-bedzie stoneczny, co wplynie na
zainteresowanie konsumentow ztocistym trunkiem, nie przewidu-
jemy jednak znaczacych zmian w wielkosci konsumpcji. Carlsberg
Polska proponuje rézne piwa w zaleznosci od upodoban konsu-
mentoéw i okazji. Do grilla rekomendujemy np. Kasztelana Niepasteryzowanego, na spotkania
smakoszy piwnych proponujemy Kasztelana Specjaty w trzech wariantach: Chmielowe, Biate

i Niefiltrowane lub specjalnosci piwne pod marka Browaru Okocim. Dla oséb cenigcych niepiwne,
stodsze smaki sprawdza si¢ Okocim radlery oraz trzy warianty napoju piwnego Somersby. Do
lipca ten sezon uptynie pod znakiem UEFA EURO 2016™, dlatego $wietnym towarzyszem pitkar-
skich zmagan bedzie Carlsberg - oficjalny sponsor turnieju EURO od 1988 r. oraz marka Okocim
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sie konsumentem $wiadomym i otwartym

na nowosci, poszukujacym réznorodnych
smakoéw i doznan.

Monika Dawiec

Z OFERTY PRODUCENTA

CARLSBERG

POLSKA
Carlsberg

Somersby Elderflower
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